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Ubersicht
Workshop lag

» Ruckblick Workshop 2019

IIBIIIII..III- » Social Media

> Digitale Kommunikation
> Grunde fur Social Media
> \\Nording

> Arten von Content

> Kanale Ubersicht

> Algorithmus

ikp



Ubersicht
Workshop lag

» Facebook
'-"-'Eﬂa'-'i'i'-"-'i'i'i > Instagram
» TikTok

» Themen und Belispiele
» Foto und Video

ikp



as
<ennenlernen

Vorstellung

» Name + Verein
» \Warum bist du da?

» Aktuelle Situation

0!

» Erfahrungen mit Social Media

» \Welche Kanale nutzt du schon?
> Privat
> Fur das den Verein

¢

» \Was erwartest du dir vom heutigen Workshop?

ikp



Ruckblick
Workshop 2019

ikp



» Klare Positionierung des Vorarlberger Blasmusikverbandes
» Ansprache der Kernzielgruppen

» Starken und Vorzuge des Vorarlberger Blasmusikverbandes ins
Bewusstsein der einzelnen Zielgruppen rucken

» Ansprechende Kommunikation fur den Nachwuchs und somit eine
Steigerung der Mitgliederzahl

ikp 27



Drel Saulen
der Kommunikation

Wofur soll der Vorarlberger Blasmusikverband stehen bzw. mit welchen
zentralen Themen und Begriffen soll der Verband in Verbindung

gebracht werden?
» Musik

» Gemeinschaft
» Erlebnis

ikp




., Drel Saulen
P der Kommunikation

» Die im PR-Workshop erarbeiteten Themenfelder bilden den Inhalt der
Kommunikation.

» Sie mussen in der Kommunikation nicht konkret als Begriffe
vorkommen

» Sie bilden aber das Kommmunikationsfundament, das jeder Form von
Kommunikation unterlegt sein sollte

ikp



Zlelgruppen
fur die Kommunikation

Die Kommunikation richtet sich an eine Vielzahl von Adressaten. Die
folgenden Zielgruppen werden als die wichtigsten definiert.

Hauptzielgruppen:

» Kindergarten- und Volksschulkinder
» Eltern

» Volksschuldirektoren

» Musikschulen

» Firmen und deren Verantwortliche

ikp 27



| Zlelgruppen
fur die Kommunikation

Weitere Zielgruppen:

» BUrgermeister und Gemeindevertreter

» Aktive Musikanten

» Ehemalige Musikanten

» Freunde und Verwandte der Musikanten
» Neue Anwohner in den Gemeinden

» Jungmusikanten

> Sponsoren

ikp 27



Das macht
UNS aus

» Gemeinschaftsgefuhl, Erlebnisse, Verbundenheit, Zusammenhalt,
Sozialkompetenz und Spald; generationsubergreifend in einem
sicheren Umfeld

» Kreativitat und Verantwortung werden gefordert
» Sinnvolle Freizeitbeschaftigung
» #MusiklstCool

» Respekt, Akzeptanz und Anerkennung von allen Mitgliedern
» . Zwelte Familie”

» Teil eines grofsen Ganzen sein

ikp




Erfolgreiche Kommunikation
Empfehlungen

» Regelmaldig kommunizieren — nach einem vorab festgelegten Plan

» Bel der Kommunikation bzw. Medienarbeit auf die individuell
passende Ansprache der Zielgruppe achten

» Inhaltlich die gesamte Kommunikation stets auf die drei zentralen
Saulen abstimmen: Gemeinschaft, Erlebnis und Musik

ikp 27



Social Media
Kommunikation

ikp



So klappt Kommunikation In
digitalen Medien

» Freundlicher Umgangston und respektvolles Miteinander

» Urheber- und Personlichkeitsrechte gelten auch hier
> Kein Rechtsfreier Raum

» Recht- sowie Grol3- und Kleinschreibung sind Voraussetzung

» Datenschutz und Reputation aller Betelligten mussen gewahrt
werden

» Vertrauliche Informationen haben hier nichts verloren
» Mach nichts Dummes und agiere mit Hausverstand

» Jeder Kanal und jede Zielgruppe haben eine eigene Sprache, einen
eigenen Stil

ikp



VWarum
Soclal Media?’

ikp



Gute Grunde fur
Soclal Media

» Traffic zur Website
> Uber Soziale Netzwerke schneller als bei Google

» Wirkungsvolles Remarketing
> Zlelgruppen werden aktiv angesprochen, kein Abwarten, bis die
User*innen nach mir suchen
» Bessere Auffindbarkeit

> Social Media Kanale werden regelmaldiger bespielt und erhalten
damit bei Google ein hoheres Ranking

> z. B. ist das LinkedIn Profil von ikp auf Platz 6

» Authentizitat

> Auf Social Media ist ein Verein seinen Mitgliedern und Abonnenten
naher. Auf andere Art und Weise kann Sympathie aufgebaut
werden. Authentische Seiten erhalten mehr Likes

ikp 27



Gute Grunde fur
Soclal Media

» Vertrauen & Empfehlungen

> Soziale Netzwerke nutzen das Prinzip von Empfehlungen. Gefallt
einer*einem Freund*in eine Seite, ist es wahrscheinlicher, dass auch
ich dieser Seite folge &d ich vertraue

» Verbindung zu Nutzer*innen bleibt aufrecht
> Social Media ermoglicht es stetig mit Personen in Verbindung zu
bleiben. So bleibt der Verein immer im Hinterkopf
» Imagebuilding

> Die verschiedenen Plattformen bieten eine grole Spielwiese, um
Vereine im besten Licht darzustellen und den Charakter zu formen

> [mageanderungen sind mit Social Media leichter

> Beispiel Edeka: erst gewohnliche Supermarktkette, jetzt mit einem
sehr personlichen Image (Weihnachten #heimkommen)

ikp




Wording
Soclal Media

ikp



Wording
Soclal Media

R
o, Likes

» = Gefallt mir Angaben

» Der Begriff , liken” kommt ursprunglich vom englischen Verb ,,to
like” (= gefallen, mogen)

» Mit einem Like kann die*der Nutzer*in Sozialer Netzwerke zeigen,
dass ihr*ihm etwas gefallt bzw. sie*er etwas unterstutzt

» Der Ausdruck ist durch soziale Kanale wie z. B. Facebook, YouTube
und Twitter bekannt geworden

ikp



Wording
Soclal Media

w5, Kommentare

Eat
» Kommentare geben die Moglichkeit direkt auf Inhalte zu reagieren =
antworten

» Dadurch konnen Gesprache oder auch Diskussionen entstehen

» Ob als Marketing-Botschaft oder auch einfach nur um Danke zu
sagen, Freund*innen zu markieren und Meinungen kundzutun.

» Egal wie, Kommentare sind viel wert!

ikp 27



Soclal Media

' Hashtags
» Ursprung Twitter
» mit Doppelkreuz versehenes Schlagwort

» Nachrichten und Inhalte zu bestimmten Themen in sozialen
Netzwerken werden gefunden.

ikp




Wording
Soclal Media

» Community ist eine Gemeinschaft von Leuten, die gemeinsame
Interessen, Ideen und Empfindungen miteinander teilt

» Auf Social Media finden diese Communities vor allem beil Facebook,
Twitter und Co. sowie in Blogs statt

» = die Personen die der eigenen Seite folgen und interagieren
» Im besten Falle meine Zielgruppe

ikp




o e, B
i,

s, Content

» Bezeichnung fur Inhalte, die als Text, Video, Audio oder in digitaler
Form vorliegen

Eay

» Sie werden durch auf den Social Media Plattformen verbreitet

ikp 27



8 Soclal Media

37,

LT

s Sharen/Teilen

» Media Sharing (oder Content Sharing) beschreibt das Teilen (sharen)
von Inhalten

Gd#

» Egal ob von Privatpersonen oder Seiten
» Media Sharing ist eine Form der sozialen Interaktion im Internet

» Menschen lassen Bekannte, Teilnehmer*innen einer Community oder
fremde Nutzer*innen an ihren Interessen teilhaben.

= Vergleichbar, wenn die Oma einen spannenden Artikel aus der
Zeitung ausschneidet und ihn fur die ganze Familie kopiert und
weltergibt.

ikp 27



Soclal Media

Feed

» Bereich, der jedem™*r User*in auf Social Media angezeigt wird.
> Meistens der mittlere Bereich.

» Eigener Bereich bzw. Seite (Instragram)
> Eigener Feed

ikp




Soclal Media

" Reichweite

» Reichweite ist eine der wichtigsten Kennzahlen im Online—Marketing
» Wird auch ,,Reach” genannt

» Anzahl der erreichten Personen

ikp




% Soclal Media

%, |mpressionen
» = Sichtkontakte
» Zeigt wie oft ein Posting im Newsfeed angezeigt wurde

oty

» \Wenn der Content 300 Mal auf den Screens einer Person erschienen
ist, hat sie 300 Impressions erzeugt

ikp
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“, |nteraktionen

» = Engagement

» Likes, Kommentare, Erwahnungen etc. ...

» Hat verschiedene Aspekte, dazu gehoren z. B.
> Antworten
> Kommentare
> | ikes
> Fragen
> Teilen von Inhalten

ikp



37,
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&l
“=n, Performance

» Kennzahlen zur Erfolgsmessung zur Ansicht, wie Beitage
abschneiden.

> \Wie performt mein Beitrag?

ikp



Soclal Media

" Insights

» Bereich in dem die Kennzahlen angezeigt werden.
> [nstagram auf Profil.
> Facebook auf Seite, Creator Studio, Business Suite etc.

ikp 27




37,

o e, B

“,  Organisch
» Organische Posts sind die Grundlage jeden Social Media Accounts

» Bei organischen Posts handelt es sich um Social Media Beitrage, die
nicht gesponsert sind

ikp



» =pbeworbene Postings
» Mit Einsatz von Geld Marketing-Ziele erreichen

» Bezahlte Reichweiten sind gekauft und das Gegenteil von
organischen Reichweiten

ikp
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&ppy
“on, Hater
» = [rolle, , Hasser”

» Der Begriff ,,Hater” kommt ursprunglich vom englischen Verb ,to
hate” (= hassen)

ikp



Arten von
Content

ikp



Ubersicht

Posting

nhalt/Content

Grundlegendste Form von SoMe Inhalten

> Text + Foto
> Text + Video

ese

ikp 3" feiert einen besonderen Tag - hier: Vorarlberg.
Gepostet von Madlen Maria @ - 26. Mai - Q

| 21 Jahre ikp %2 |

Es gibt Grund zu feiern in Vorarlberg: Eva Deschler-Einwaller und
Julia Riepl diirfen sich dieses Jahr zusammen tber 21 Jahre
Dienstjubilaum bei ikp Vorarlberg freuen. Wir sagen Danke. Nicht
nur fur euren unermidlichen Einsatz, sondern auch fiir die super
Stimmung, die ihr jeden Tag ins Biiro tragt. Auf die ndchsten 21! +
#ikpdiaries

ikp hat ein Video in der Playlist #ikpdiaries gepostet —
in Vorarlberg.
Gepostet von Simmi Wa @ - 6. April - @

| 50 Fragen an Martin Dechant & |

Hipp, Hipp, Hurra: Seit nun mehr als 15 Jahren ist Martin Dechant
Geschaftsflihrer von ikp Vorarlberg. Was ihn bewegt, was in der
Kommunikation nicht fehlen darf und wie Martin privat tickt: Seht es
selbst im Video. ¥

#ikpdiaries

<
r g

O 5

11 Kommentare 4 Mal geteilt

oy Gefillt mir (O Kommentieren & Teilen

Relevanteste zuerst «=

Kommentiere als ikp © @

Martin Dechant

15 Jahre darf ich ikp in Vorarlberg schon leiten. Eine
schone und geniale Aufgabe mit unglaublich vielen
schdénen Begegnungen und Highlights 22 &

Gefallt mir - Antworten - Nachricht - 16 Wo. o o

< 3 Antworten

5 weitere Kommentare ansehen

kp




Ubersicht
nhalt/Content

Veranstaltung
» Text + Foto
» Daten des Events

» Fur Facebook

carla Vorarlberg .o
Gesponsert -

carla

Hast du Lust, deinen Kleiderschrank zu
pimpen? Dann hereinspaziert in den zweiten
carla Kiloshop in Hohenems! ... Mehr anzeigen

SA., 27. MARZ
carla Kiloshop - Die Zweite | INTERESSIERT |

27. Marz 09:00 - Die Spinnerei 3...

ikp



Ubersicht
nhalt/Content

Ads / Werbeanzeigen

> Betrage, die durch den Einsatz von Geld, gezielt an die gewunschte
Zielgruppe ausgespielt werden

@ HelloFresh @ ase Zalando @

Gesponsert - @ , o carla Carlavorarlberg

Gesponsert - Q Gesponsert
So schmeckt Dein entspanntes Abendessen mit HelloFresh . » '

% Einfache Lieferung bis an Deine Tiir Entdecke die neuesten Fashion Trends bei Zalando.
2 Schritt-flr-Schritt Rezepte
@ Frische Zutaten

@ F... Mehr ansehen

>
Weitere Infos
PULL&BEAR Trendyol Nex
Jumpsuit - green Jetzt kaufen Cocktailkleid/festli...  Jetzt kaufen mul QY o [l
19,99 € 39,95 € 25,0

Gefallt 20 Mal

carlavorarlberg carla Vintage Store
o Gefillt mir (D Kommentieren @& Teilen Q- carla Vintage Store - ab jetzt in Bregenz ¥ ... mehr




Ubersicht
nhalt/Content

Storys
> Instagram Storys ahneln der bekannten Snapchat-Funktion

> Die Fotos und Videos verschwinden nach 24 Stunden automatisch

> Eine einzelne Story kann aus verschiedenen Elementen bestehen

> Fotos, Videos und Boomerangs konnen verwendet werden

> FUr Instagram Storys gibt es keine Like-Funktion

> Es kann aber durch Kommentare oder Reaktionen interagiert werden
> Lange: 15 Sekunden

> Immer: Hochformat

Weiter Beispiele folgen im Abschnitt Instagram

Unser neues
Angebot:
Text-Workshop
und/oder
Social-Media-
Workshops.

ikp



Ubersicht
nhalt/Content

Reels

> Die Antwort von |Instagram auf TikTok

i mag #schaffago

> Kurze, unterhaltsame Videos, die auf Instagram von Nutzern auf der | Brau-&Getranketechniker
ganzen Welt entdeckt werden konnen bei Pfanner Getranke

> 15-30 Sekunden lang
> =snackable Content

> Nur fur Instagram

Weiter Beispiele folgen im Abschnitt Instagram




Ubersicht
nhalt/Content

GIFs und Sticker

> [nstagram Storys werden immer individueller

> Neben Musik, Umfragen und GlF's werden auch immer mehr Sticker
genutzt

> Sie konnen in die Story eingefugt werden und bestehen aus Text
oder Bild

> Manchmal auch aus Kombination von beiden

Beispiele folgen im Abschnitt Instagram

ikp



Den richtigen
Soclal Media Kanal finden

ikp



ner Kanal

hil ByteDance

ANA

ikp



Kanalubersicht
—acebook

» /Zweck
> PR, SEO/Akquise
> Service
> Marktforschung/Feedback
> [nformationsvermittiung

» Kommunikation und Interaktion
> Private Nachrichten
> [nteraktionen offentlich (konnen verborgen werden)

» Bendotigter Content
> Text, Bilder, Videos, Gifs

» Sonstiges
> Aufmerksamkeit: Gering
> Konkurrenz: Hoch
> Hater-Potential: Hoch ikp 7




<analubersicht B)
nstagram

» /weck
> PR

» Kommunikation und Interaktion
> Private Nachrichten moglich
> [nteraktionen offentlich

» Bendotigter Content
> Bilder, Videos

» Sonstiges
> Aufmerksamkeit: Mittel
> Konkurrenz: Mittel
> Hater-Potenzial: Mittel

» Besonderheiten
> Fokus auf Bilder

> Auffindbarkeit (iber Hashtags, Mobile Only kp2y




Kanalubersicht

» /weck
> PR
> [nformationsvermittiung

» Kommunikation und Interaktion
> Private Kommunikation
> [nteraktionen (groldtenteils) privat

» Benotigter Content
> Bilder + Videos

» Sonstiges
> Aufmerksamkeit: Sehr hoch
> Konkurrenz: Gering
> Hater-Potential: Gering

» Besonderheiten |
> Hohe Aufmerksamkeit, , Verschwinden” der Snaps, Mobile Only  '<P#




Kanalubersicht

» /weck
> PR, Informationsvermittlung

» Kommunikation und Interaktion
> Private Nachrichten moglich
> [nteraktionen offentlich

» Bendotigter Content
> \Videos

» Sonstiges
> Aufmerksamkeit: Sehr hoch
> Konkurrenz: (noch) Mittel
> Hater-Potential: Mittel

» Besonderheiten
> Fokus auf Kurzvideos (15-60 Sekunden), TikTok-Musikdatenbank
> Man braucht kein TikTok-Konto, um Inhalte zu sehen kp 7/




Kanalubersicht

» /Zweck
> PR, Informationsvermittiung

» Kommunikation und Interaktion
> Per Video
> [nteraktionen offentlich

» Bendotigter Content
> \ideos

» Sonstiges

> Aufmerksamkeit: Je nach Zielgruppe
> Konkurrenz: Hoch

> Hater-Potential: Grol3

» Besonderheiten
> Fokus auf Videos
> \\erbemoglichkeiten

ikp



Der
Algorithmus

ikp



Der
Newsteed Algorithmus

» Der Newsfeed Algorithmus ist das mathematische Programm, das
hinter allen Sozialen Netzwerken liegt

» Er sortiert Inhalte aus, die laut den eignen Interessen, dem Surf- und

dem Klickverhalten fur die einzelnen User*innen nicht interessant
sind

» Wer in digitaler Kommunikation Erfolg haben will, muss die

Algorithmen der einzelnen Netzwerke verstehen und entsprechend
Content platzieren

ikp



Der
Newsfeed Algorithmus

Kriterien, nach denen Algorithmen arbeiten

» Interesse
> |[nteresse des Fans am Urheber

» Performance des Posts
> Reichwelte
> |nteraktionsrate

» Performance der Seite/Account
> Aktivitat der Seite
> |[nteraktionsrate
> Attraktivitat fur andere Fans/Follower

> Typus
> Art des Post: Foto, Video etc.
» Originalitat
> \\ie neu ist der Inhalt? _
> Wie ist der Post aufbereitet? ikp s/




Film
Tipps

» Filme
> The Social Dilemma (Netflix)
> The Social Network

ikp 7


https://www.google.com/search?q=the+social+dilemma&oq=the+social+&aqs=chrome.0.0i131i355i433j46i131i433j46j69i57j0i131i433j69i60l3.14457j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8
https://www.google.com/search?gs_ssp=eJzj4tLP1TcwL7YwMcsyYPQSKslIVSjOT85MzFHISy0pzy_KBgCYnQpZ&q=the+social+network&oq=the+social+network&aqs=chrome.1.69i57j46j0l6.3807j0j9&sourceid=chrome&ie=UTF-8
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'. facebook

Tagebuch
Facebook

Facts & Figures
» Grofdtes Soziales Netzwerk

» 2004 in den USA von Mark Zuckerberg als Netzwerk fur Studierende
gegrundet

» 2,3 Milliarden aktive Nutzer*innen (taglich, weltweit)
» 3.9 Millionen aktive Nutzer*innen in Osterreich
» 140 Millionen aktive Unternehmen

ikp



Tagebuch
Facebook

Privatpersonen

» Nutzen das Netzwerk um Leute kennenzulernen und sich zu

% ﬁ? vernetzen
Unternehmen/Marken

o
facebool ‘ » Nutzen das Netzwerk um mehr Reichweite, Bekanntheit und Umsatz
Q ZU generieren
Gruppen
» Ermoglichen es gezielt mit Menschen in Kontakt zu treten, die die
ok gleichen Interessen, Hobbies und Leidenschaften nachgehen, wie
o man selbst.

» Im Gegensatz zu Seiten, die man liken kann, muss man bei

Facebook-Gruppen, entweder beitreten, oder wird von Freunden
hinzugefugt.

ikp



| Durchschnittliche
‘ —acebook User®in

» hat rund 338 Freunde pro User*in

» verbringt durchschnittlich 20 Minuten am Tag auf der Seite
» liked 10 Posts im Monat

» macht 4 Kommentare im Monat

» klickt auf 8 Werbeanzeigen im Monat

ikp



—acebook
Messenger

» Funktion fur Direktnachrichten uber Facebook
> Facebook-Chat

, E? » Monatlich 1 Milliarde Direktnachrichten
‘ > zwischen User*in & Unternehmen

ﬁacebook @
| | Features

» Messaging fur die Seite aktivieren
» Sofortnachrichten & Begruldungstext einrichten
» Reaktionszelt einstellen

Zalando

. Antwortet i.d.R. innerhalb von
Minuten
Shopping und Einzelhandel

Info

NACHRICHT SENDEN

ikp 27



Tipps, Tricks & Facts
Facebook Posts

» Lange
> Optimal sind drei Zeilen (1-50 Zeichen) inklusive #hashtags
» Hashtags spielen auf Facebook aber keine Rolle
> Kurze Texte fuhren zu mehr Interaktionen

» Funfact: Auf Platz 2 der meisten Interaktionen sind Postings
ohne Text

- N+,
» Emoticons @52l
> Unbedingt verwenden, wenn passend

> Posts mit Emoticons haben mehr Response als ohne.
Uberlegung: Wo stehen die Emojis? Zwischen den Worten &)
oder am Ende des Posts? &

ikp



Tipps, Tricks & Facts
Facebook Posts

» Gefuhl/Aktivitat

> Dem Post — sofern sinnvoll — eine Stimmung bzw. eine Aktivitat
zuwelsen

» Posts mit negativen Stimmungen (unglucklich, traurig etc.)
werden schlechter bewertet

» Besser sind positive Gefuhle (voll motiviert, gltcklich etc.)
> Das Gleiche gilt fur Standorte

= Wie fiihist du dich? « Nach Standort suchen
Gef! Q, dornbirn
< Flge noch etwas zu deinem Beitrag hinzu e
Q Q [tk
o0 . o 2 & : = o Conrad‘Sohm (oﬂicial)‘
|44 Foto/Video & Personen markieren L frohlich < gesegnet
Messequartier Dornbirn
+« geliebt 5 traurig b E
Gefiihl/Aktivitat © orthinzufiigen Q e Dornbirn
« toll & dankbar
o Messe Dornbirn GmbH
2 QaAerstellen " Lebensereignis & aufgeregt & verebt R
E 0 WIFI Vorarlberg
w  verriickt % sehrdankbar o &
@3 cIF @1 Live-Video ) Moo
& glickselig & fantastisch 8 Messestadion Dornbirn
€2 spenden sammeln ) abem M testich .
Spielboden Dornbirn
< wunderbar ™ cool o EMMA & EUGEN DSV . k




Tipps, Tricks & Facts
Facebook Posts

» \Videos & Fotos
> Visuelle Inhalte und Videos funktionieren am besten
> \VIdeo-Posts erhalten die meisten Interaktionen

« Dank Autoplay erreichen Facebook-Videos schneller mehr
Personen als YouTube-Videos. Das gilt besonders fur LIVE-
Videos

« Zudem bevorzugt der Newsfeed Algorithmus Bewegtbild
> Auf Platz zwei landen Bilder
* 15 % der User laden taglich ein Bild hoch bzw. interagieren

damit. Das sind 350 Millionen Fotos taglich. Es gilt: je
emotionaler, desto besser

ikp



Tipps, Tricks & Facts
Facebook Posts

» Zeltpunkt
> Posten, wenn die meisten Fans online sind
« Kann in den Statistiken nachgeschaut werden

> Generell gilt fur Osterreich: kurz nach Arbeitsbeginn (ca. 9.00
Uhr), zu Mittag (zwischen 12.00 und 13.00 Uhr) und zwischen

19.00 und 22.00 Uhr. In diesen Stunden steigen die
Zugriffszahlen
» Verlinkungen verwenden

> Mit @ konnen andere Unternehmen bzw. Seiten eingefugt
werden. Mitarbeiter*innen konnen sich selbst so markieren

> So wird die organische Reichweite um die Follower und das
Publikum vergroldert

ikp



Facebook Ads
Creator Studio

» Ende 2018 veroffentlicht
» Inhalte von Facebook & Instagram verbinden

» Insights ansehen
» Posts planen und hochladen

» Facebook zieht immer mehr vom Businessmanager zum Creator
Studio um

> Der Werbeanzeigenmanager soll erstmal noch bleiben

ikp 27



e i’i Creator Studio

ﬂ Startseite ®
@ Poste etwas ... Q Video hochladen @ Live-Ubertragung starten
Content-
€
& Sammlung
= Aktuell Beitrage ~ Letzte 7 Tage , .
2 - . +/ Insights Letzte 7 Tage
~f Insights @ = v
Status-Update | Re-Start ... Minuten angesehen
@ 16.05.2020 11:36 - 8 3 v26.2%
@ Postfach+ AUFRUFE INTERAKTIONEN
= oy lp 1-minitige Videoaufrufe
1a0%
Monetarisierung @ -
e O Nettoabonnenten
(] 15.05.2020 16:29 iy 0 .
- » AUFRUFE ~ INTERAKTIONEN 4100%
(© Rights Manager —— s i
Interaktionen
0a0%
15.05.2020 16:29 - 0
AUFRUFE INTERAKTIONEN an s
aow ikp P Beitrdge Letzte 28 Tage
‘/T\I 0 I E Py

Startfeld

Facebook
(Desktop)

ikp







Darstellungs-Plattform

Facts & Figures
» Instagram wurde am 6. Oktober 2010 im App Store veroffentlicht.

» 1,22 Milliarde Nutzer weltwelt
> 4 Millionen Nutzer*innen osterreichweit

» 30 Millionen Business Profiles

» Das Netzwerk wurde am 9. April 2012 far 1 Milliarde Dollar an
Facebook verkauft.

» Zu diesem Zeitpunkt hatte Instagram gerade 30 Millionen
Nutzer*innen.

» Im Oktober 2013 fuhrte Instagram Werbemoglichkeiten fur
ausgewahlte Marken ein.

> Diese Funktion wurde ab September 2015 fur alle ausgeweitet.

ikp



Instagram

Deine Story eileena_ley justanother.. milenka.emilia alicefeat

== intersport_fischer eoe

+

Gefallt 36 Mal
intersport_fischer Zusammen macht alles mehr SpaB! & Wir

hoffen ihr hattet ein schénes Wochenende! . .. m

= i Q g © ®
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Durchschnittliche

» folgt ca. 353 Accounts
» verbringt durchschnittlich 60 Minuten am Tag auf der Plattform
» checkt den Newsfeed/Storys 15-20-Mal pro Tag

ikp



Instagram

» Funktion seit 2. August 2016
» 500 Millionen tagliche Nutzer*innen
» Durchschnittlich 3,3 Storys pro Tag/User

» Ca. jeder funfte Follower wird durch eine Story erreicht

ikp



Instagram

» Funktion, mit der eine ,,Slideshow” von Fotos, Videos, Textinhalten
und vielem mehr erstellt werden kann

» Die ,Geschichten” erscheinen nicht im regularen Instagram-Feed,
sondern uber dem Newsfeed

» Nach 24 Stunden verschwinden die Bilder der Slideshow
automatisch

» Features wie Sticker, Schriftzuge, Filter, Umfragen, Countdowns
Frage-Buttons etc.

» Gesichts- und Geofilter (ahnlich wie bel Snapchat)

® OV

Il e

Deine Story eileena_ley justanother.. milenka.emilia alicefeatwc

ikp



Q Suchen

Quiz

COUNTDOWN

Deine Stories  Enge Freunde
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nstagram
GTV — Instagram TV

» Instagrams Videofunktion, die Videos, die langer als 60 Sekunden
sind, posten lasst

» Ahnlich wie bei YouTube ist IGTV ein Videoportal, auf dem sich
Nutzer*innen eigene Kanale anlegen konnen

» Der Zugriff erfolgt Uber die dafur vorgesehene App oder Uber den
Button im Feed

» Die Videos lassen sich, wie normale Posts, mit einem Titel und einer
Beschrelbung ausstatten

» Der Unterschied zu Instagram-Videos besteht hauptsachlich in der
(maximalen) Lange von 10 Minuten

- : o’ — \w
4 gla T A\
- -~
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Instagram

» Seit Frahjahr 2017

» Maximale Dauer eines Livestreams: 1 Stunde pro LiveSession.

» Wahrend der Ubertragung konnen User*innen das Video
kommentieren und Liken

> Kommentare konnen fur alle sichtbar abgedreht oder oben im
Video angezeigt werden

» Live-Videos konnen von Nutzer*innen weltweit angesehen werden,
sofern der Account nicht auf ,privat” gestellt ist

» [nstagram sendet an einige Follower Notifications, wenn ein Account
live geht

» Livestreams sind Teil der Instagram Storys, d. h. nachdem sie
abgespielt wurden, kann das Video zur Story hinzugefugt werden

» Wahrend des Streams konnen Freunde/Influencer in das Video

einsteigen. :
g ikp 1/



nstagram
Reels

» Feature seit dem Fruhjahr 2020

» Lustige und unterhaltsame Shortclips
> [n der Regel 10 Sekunden lang.
« Seit neustem bis zu 60 Sekunden lang.

> Das Feature basiert auf der Struktur der chinesischen App
TikTok.

> Diese Videooption liegt neben der Story- und Live-
Kamerafunktion, welche mit nach rechts wischen beim
Newsfeed geoffnet wird.

> Den Videos konnen kreative Effekte, Sticker, Musik und Texte
beigefugt werden.

« Keine eigene Musik hochladen, sondern die vorhandene
Bibliothek verwenden.

* Nur bestimmte Accounts konnen alle Musikstucke
verwenden.

ikp



nstagram
Reels

» Feature seit dem Fruhjahr 2020

» Lustige und unterhaltsame Shortclips
> [n der Regel 10 Sekunden lang.
« Seit neustem bis zu 60 Sekunden lang.

> Das Feature basiert auf der Struktur der chinesischen App
TikTok.

> Diese Videooption liegt neben der Story- und Live-
Kamerafunktion, welche mit nach rechts wischen beim
Newsfeed geoffnet wird.

> Den Videos konnen kreative Effekte, Sticker, Musik und Texte
beigefugt werden.

« Keine eigene Musik hochladen, sondern die vorhandene
Bibliothek verwenden.

* Nur bestimmte Accounts konnen alle Musikstucke
verwenden.

ikp
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Tipps, Tricks & Facts

» Quality photo is king

> [nstagram ist eine visuelle Plattform
> Die Qualitat der Fotos ist zu 80 % der wichtigste Faktor

» Posting-Text
> Hochstens drel Zellen Text = weniger ist mehr
> Ca. 10 Hashtags
> Call to action
> Mehrwert fur Nutzer*innen (People buy from people they trust)

» Emoticons
> Unbedingt verwenden, wenn passend
> Posts mit Emoticons haben mehr Engagement.

ikp



Tipps, Tricks & Facts
Instagram Posts

» Hashtags verstecken

> Durch Absatz nach Postingtext mit Punkten
> [n den Kommentaren

» Post in Story

> Mach die Follower durch einen Repost deines Beitrags in der
Story auf einen neuen Beitrag aufmerksam

A meintraumtag « Abonniert .
' Kristbergbahn - Mentafoner Knstbergbaf‘

A meintraumtag Geniel dein
#meintraumtag Wochenende v
Schau doch mal am
@kristbergbahn_montafon vorbei
und verbringe dort einen
traumhaften Tag in den Bergen. 4,
N #happyface .

Iz#l«istberg #kristbergbahn
#kristbergmontafon #meinmontafon

#montafon #food #beraessen

®QV N

ikp 7




Tipps, Tricks & Facts
Instagram Posts

» Taggen
> Orte
> Personen durch @ im Beitrag UND auch auf dem Foto markieren

> So wird die organische Reichweite um deren Follower und das
Publikum vergrofdert

ikp



Tipps, Tricks & Facts
Instagram Posts

» Bildsprache auf dem Profil
> Einheltliche Bildsprache verwenden
> Gleiche Filter uber Bilder legen
> Feed ,clean” und aufgeraumt halten

» Der erste Eindruck entscheidet, ob ein*e
Nutzer*in den Account abonniert oder nicht

ikp 7



Tipps, Tricks & Facts
Instagram Posts

» Interaktion
> Auf Kommentare antworten
» Regelmaldigkeit
> Empfehlung: 1 Posting pro Tag zwischen 18 und 21 Uhr

» Features nutzen
> \Vor allem die Story-Features

ikp



Tipps, Tricks & Facts

» Struktur
> Regelmaldigkeit
> Jeden Tag gleich viel Storys posten

» Storytelling

> Zusammenhange sind wichtig &d kein inhaltliches Durcheinander
oder Themensprunge

> \\iederholender Stil mit neuem Content

» Spannung
> Follower neugierig machen
» 7. B. Ratsel erst in der nachsten Story auflosen

» Umfang
> Eine Story sollte 3-b Beitrage enthalten
> 4-7 Storys pro Tag sollten genugen

ikp



Tipps, Tricks & Facts

» Personlichkelt
> Gefuhl von Nahbarkeit fur Follower*innen
> Bleibe dir selbst treu und sel authentisch

» Business Account
> Auswertung der Zahlen
* wie viele haben die Story angeschaut, weggewischt etc.
> Analyse

> Texte
> Story so gestalten, dass auch ohne Ton klar ist, worum es geht
> Bel gesprochenen Storys Text einflgen

» Design Hack
> Gestalte deine Instagram-Story optisch ansprechend
» GlFs, Hashtags etc.

ikp



Tipps, Tricks & Facts
Instagram Storys

» Sel kreativ

> Je kreativer, aufregender und origineller die Story, desto besser
performed sie

» Nutze die Features, die Instagram bereitstellt
» Kreiere einen eigenen Filter und GlFs/Sticker fur deine Kampagne
» Interaktion mit den Usern

» Layout-Tools
>z. B. Mojo, Unfold, Story Art

ikp






Jugend-Kanal
TikTok

. Facts & Figures
wi » TikTok ist seit 2018 das am schnellsten wachsende Social-Media-
. J Netzwerk.

» 2019 war TikTok die am zweithaufigsten heruntergeladene App
weltwelt — Platz 1: WhatsApp.

» Downloads via I0S und Android Store 2019: 738 Millionen
» 300 Mio. monatlich aktive User/innen (weltweit, exklusive China)
» Die TikTok-App ist derzeit in 141 Landern verfugbar.

ikp
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#ZuhauseMitTikTok

Hier findest du unser Livestream-
Programm fiir diese Woche

d" TikTok

i toosieslide 2.8B>
Angesagter Hashtag

Listen : | could dance like

# mygaminglife 129.2M >
Angesagter Hashtag

Entdecken Seite
(Mobile)

. Posteingang Ich

Privatperson

leenboxo

3

- &

@leenboxo

97 1357 14.0K

Folge ich Follower Likes

7

=~Austria
#’Dance!
Keilnsta: leenbo_04
Never without my beenie00
UBERSETZUNG ANZEIGEN

i
i @

& Stadt Wien

@stadtwien

37 8033 79.7K

Folge ich Follower Likes

Offizieller Account der Stadt Wien

Wir bleiben fir Euch
sauber.

Profil
Unternehmen
(Mobile)

Folgen v

ikp



Zalando oo

@zalando @
78 36,5K 491,6K
Folge ich Follower Likes

v

Come and share your best #StyledayFriday Looks with
us

UBERSETZUNG ANZEIGEN

Folgen

& Offizielle Seite
& zIn.do/34p4JaY

Verifizierte

Unternehmen
(Mobile)

sseite

Chriselle Lim .o

@chrisellelim @
267 1,3M 25,7M

Folge ich Follower Likes

Folgen v
YOUR RICH MOM
Mom of 2, entrepreneur, fashion obsessed, and a skin
junkie
UBERSETZUNG ANZEIGEN

J YOUR LIFE

! 5 STEPS TO HAVE THE [l
MOST RICH SLEEP OF

Verifizierte
Privatperson /
Influencer
(Mobile)

ikp



TikTok Seiten
,rolge ich” vs. , Fur dich”

» Der Home-Bereich ist in zwel Abschnitte untertellt
> Fur dich”- und ,,Folge ich”-Seite
» Die , Fur dich”-Seite ist das Erste, womit du auf TikTok in Beruhrung
kommst.

> Noch bevor du dich registrieren musst oder bevor du den ersten
Content Creatoren aktiv folgst, landest du in diesem Bereich und
damit bereits bei den ersten Videos

ikp 27



TikTok Seiten
,rolge ich™ vs. ,Fur dich”

» TikTok zeigt seinen User/innen ,,automatisch” neue Inhalte an.

> \Wahrend man bei Instagram dafur erst proaktiv auf die
Entdecken-Seite klicken muss

> Auch TikTok hat eine Entdecken-Seite: Hier findest du die
neuesten Trends und Hashtag-Challenges. Diese Auswahl variiert
je nach Land des Users.

ikp
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J

Q_ Suchen

r
(8

seMitTikTok

Hier findest du unser Livestream-
Programm fiir diese Woche

@
d" TikTok

i foosneshde“ | 2.8B>

Listen : | could dance like
Michael Jackson™

B

u mygaminglife 129.2M >

. Fir dich

Well... I'm a nice girl®

@arod13
ANZEIGEN

anstop - Bell
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Der/die durchschnittliche
Tik Tok User/in

‘ » |st 16-24 Jahre alt mehr weibliche User*innen

- » Offnet die App 10 Mal taglich
. J » Verbringt durchschnittlich 50 Minuten am Tag mit TikTok

ikp 27



Tipps, Tricks & Facts

» Speichern & Teilen (Call to Action)

> Das Speichern und Teilen deines Contents wird vom Algorithmus
besonders hoch eingestuft — hoher als das klassische
Engagement (Liken und Kommentieren).

» Beeinflussen kann man das Speichern allerdings nur schwer.

>Von einem direkten Aufruf ,Bitte speichere mein Video!” oder
. lellt das Video mit xyz!” raten wir ab.

> Aber: Das Teilen eines Videos kann man indirekt beeinflussen.

« ,Wen kennt ihr, der immer zu spat kommt?” > Fragen wie
diese, bringen den/die User/in zum Nachdenken und
animieren eventuell dazu mit der Person, die ihm/ihr einfallt,
zU tellen.

» L okalitat

> Der Faktor spielt auf TikTok eine deutlich grofdere Rolle als auf
anderen Plattformen.

> Das stark regionale Ausspielen ist vor allem fur kleinere und lokal
angesiedelte Content Creator und Influencer interessant.

ikp



Tipps, Tricks & Facts

» Trendige Spezialeffekte, Audiotracks und Hashtags

> \Wenig uberraschend: Social Media-Plattformen mogen es, wenn
die von ihnen angebotenen Features haufig verwendet werden.

> Der Algorithmus favorisiert

» Videos, welche die zahlreichen angebotenen Spezialeffekte
verwenden

* Videos in denen trendige Audiotracks (laut den
Trendangaben in der App) benutzt werden

» Videos, welche die von TikTok promoteten, Hashtags
benutzen

ikp


https://www.tiktok.com/@falcopunch?langCountry=de&lang=de

TikTok Challenges

» Unter einem bestimmten Hashtag (#) wird eine Challenge kreiert.

> Challenge bedeutet, dass jede/r User/in diese ,,Herausforderung
annehmen” kann, indem er oder sie selbst ein Video unter
besagtem Hashtag dreht und veroffentlicht.

> Ebenso kann jede/r User/in oder jede Brand eine neue Challenge
iIns Leben rufen.

» Hashtag-Challenges erhohen die Chancen, mit deinen Videos viral zu
gehen.

> Es Ist ratsam, vor allem zu Beginn daran teilzunehmen.

» TikTok belohnt diejenigen, die an Hashtag-Challenges teilnehmen
oder sie kreleren.

» Es ist gut moglich, dass diese sogar gefeatured werden.

ikp
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Pour tol s :
- its_a_|l_e_ x_
#freetobe
iLFree 7o
L -
17 tobe...

n Zu Favoriten
hinzugefiigt

Elegant, fre« mu
Erweitern ¥

Offiziell

CO /| CRFELL
Offiziell

@itszazl e_x_-2019-12-07
IWasibestellt ihr immer? Sushi, Bur

2.0 - Bonnie
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TikTok Hashtag-Challenges

= Jd'TikTok

#machdichzumotto

213.9M Aufrufe

ikp



TikTok Hashtag-Challenges
Well Donel

= d'TikTok
cree  #freetobe

1°b3-°' 71M Aufrufe

Freiheit heift, du selbst zu sein — egal, was andere denken. Mit #freetobe feiern wir Einzigartigkeit
und Selflove — und du bist Teil davon. Elegant, frech, mutig, rebellisch oder mysterios? Zeig' uns mit
#freetobe, wer du bist und was dich ausmacht. Inspiriere die Community und werde Teil des

p Movements

Offiziell

Offiziell

71 M Aufrufe
Stand: 14.4.2020

ikp



TikTok

» Mit Interaktionen zeigst du deinen Follower/innen, dass du dich fur
sie Interessierst bzw. dass du Tell von ihnen bist.

» Ohne eine grofse und treue Anzahl an Follower/innen, gelingt es nicht
von der Reichwelte zu leben.

» Follower/innen bilden die Basis fur die Reichweite, die monetarisiert
werden kann.

» Interaktion ist genauso wichtig wie das Posten selbst.

ikp
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Themenspeicher
Soclal Media

» Mitglieder vor den Vorhang
» Ein Tag als Musikant*in
» Instrumente

» \Wusstest du schon, dass ...
> Fakten
> /Zahlen
> Daten

» Erfolge

» Auftritte & Events
> Konzerte
> Geburtstage

» Felertage

ikp



Themenspeicher
Soclal Media

» Geschichten und Wissen vermitteln
» Ausfluge

» Lustige Geschichten

» Proben

» Umfragen zu neuen Musikstucken
» Trends / Challenge

» Reposts

» Videos
> Story
> Reels

ikp



nspiration
Postings

Lech Zirs am Arlberg

I . . trachtenkapelle_le + Abonnieren
Start in das Wochenende ‘:

» Super Foto

trachtenkapelle_lech Wir winschen
euch einen guten Start in die neue
Woche

#trachtenkapellelech
#tkimehrgehtnicht #lechzuers
#visitvorarlberg #blasmusik
#blasmusikvorarlberg #visitaustria
#musik

» Personen markiert

» Kurzer knackiger Text

8 Wo.

» Ort markiert

e rosenkranz_dc1987 Kurzgruss ©
aus Kitz

» Hashtags verwendet

8 Wo. Gefallt1Mal Antworten

» Emojis verwendet

Qv N

. Gefallt diegsibergerin und
160 weitere Personen

23. AUGUST

@ Kommentar hinzufligen ...

ikp



nspiration
20stings

" .
= ™ i E ‘ trachtenkapelle_le » Abonnieren

Cha”engeS/-rrendS . A . '._ ¢ Lech, Vorariberg, Austria
. - " ' . ‘- ‘ _”

‘ trachtenkapelle_lech Au mir
vermissen onschre Tracht!
#trachtenchallenge2021

» Super Foto
» Personen markiert

Danke an die @stadtmusikkitzbuehel
fur die Nominierung!

Wir wollen euch in Tracht sehen:
- @trachtenkapelle_riezlern

- @harmoniemusikkloesterle

- @mkschenna

- @mk_st.anton

» Bei Trends oder Challenge mitwirken |
» Ort markiert

Zeigt her eure Trachten!
» Hashtag d

a S ta S Ve rwe n et #lechzuers #brauchtum #tracht
#trachtenkapelle #tkimehrgehtnicht
#puetschi #zdama

#wirfreuenunsaufdensommer
e e -~ hmdfmmissiend

O Q W

Gefillt 178 Mal

» WWeltere Vereine getagged

@ Kommentar hinzufugen ...

ikp



nspiration
P0stings

Einblicke
» Ausflug: Jungmusik

buergermusik ¢« Abonnieren
Bodele

buergermusik Jungmusiklager 2021 &
#bodele #jungmusikgotzisklaus
#jungmusiklager

5 Wo.

» | assiges Foto

» Personen markiert

» Ort verlinkt

» Hashtags verwendet

» Emojis verwendet

EoQv w

: 8 Gefallt 61 Mal

16. SEPTEMBER

“‘.‘ 4 @ Kommentar hinzufugen ...
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nspiration
20stings

#wiederda

» Zuruck aus der Corona Pause

» Gesamter Verein zeigen

» Instrumente und Vielfalt e A ,mgf'
. S 3 ‘,n._. o \ - A = I’{o, 1 ‘f':'i
» Ort verlinkt AW SR f‘ 04 Dangr. AN 3

ggn!?
1: Yit"..

LB :
‘t | R
¢ | s
. i s v' ‘

I

HoH 1 f’ 4§y 9

» Emojis verwendet

’VQ‘ .‘-ﬁJﬂJ".‘.

- n uww\/wmv \rix Y ’ ‘.!

-~
Qv W

Gefallt 70 Mal

buergermusik * Abonnieren
Klaus, Vorarlberg, Austria

buergermusik Endlich dirfen auch wir
wieder mit den Proben beginnen! &
Ab heute proben wir bei schonem
Wetter draulen um auch alle
CoronamaBnahmen einhalten zu
konnen. «1é

21 Wo.

mvhweiler Viel SpaB. Wir ebenso

@ Kommentar hinzufugen ...

ikp




nspiration
20stings

Feiertage

» Tag der Blasmusik

» Musiker*innen in Aktion
» Ort verlinkt

» Emojis verwendet

» Personen markiert

Klaus, Vorarlberg, Austria

Heuer missen wir auf dieses
leider verzichten.

buergermusik « Abonnieren

buergermusik Tag der Blasmusik.

Highlight

Wir wiinschen euch allen einen ruhigen

Tag der Arbeit! &%

76 Wo

& Gk ¥

Gefallt 83 Mal

1. MAI 2020

@ Kommentar hinzuflugen ...

ikp




nspiration

Postings

buergermusik_silbertal Zwei Herzen,
ein Takt £39 Qo Wiisri Eva vo dr Taler
Musik und iahr Manuel vo da
Vandanser.

Mitglieder

> H oC h 7e |-t Danke, dass miar bi dem ‘ ‘
wunderschona Tag und Erlebnis dabei
. si hon dorfa! Miar wunschan diar liabi

> V| ele FOtOS \ Eva und diar liaber Manuel, nur des

Allerbeste, viele schone Erlebnisse und
unvergessliche Momente! Und liabi LUt
iahr sahans glob oh, dia 2 luagan brutal
schneidig us!!! &%y

» Personen und Mitglieder zeigen §

v

Sehr schoner Text

6 Wo.

» Personen markiert

Iy hm_tschagguns alles liabi und V)
guati ford zukunft naturle ohh vo
dr tschaggusr musik! &5

Qv N

a Gefallt oh_madlen und
243 weitere Personen

4. SEPTEMBER

» Emojis verwendet

@ Kommentar hinzufugen ...
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nspiration
20stings

Events und Konzerte
» Sujet fur Events

» Informativer Text

» Personen markiert
» Emojis verwendet
» Hashtags

o Qv N

‘ Gefillt diegsibergerin und
64 weitere Personen

16. AUGUST

@ Kommentar hinzuftgen ...

buergermusik_silb « Abonnieren
Silbertal, Vorarlberg, Austria

buergermusik_silbertal Es isch bald
sowiet.... User alljahrliches Platzkonzert
im Fellimannle stohr vor dr Tur&®Egal
ob drs met nra Wanderung dbern
Kristberg, oder met ma gmuatlicha
Spaziargang vom Tal us kombiniaran,
konn vorbei ga losna! Hervorragendes
Essa und kaltes Biar sen garantiart &
Bis Samstig in aller Frische, Euri Taler
Musig @

#talermusig #blasmusik
#makeblasmusikgreatagain #konzert
#platzkonzert #samstag #kultur
#meinmontafon #montafon
#vorarlberg #freudezurmusik
#einlebenlang #wirmusikanten

9 Wo.
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nspiration
Postings

i hm_tschagguns + Abonnieren
ﬂ - Tschagguns

Events und Konzerte

i} hm_tschagguns Soco Freunde der

. Blasmusik, sKilbi isch vorbei und
richtig guat gloffa! war an mega
nomittag danke an all wo mit Us dr tag
obre gfirat hon! war schg, bis zom
néschta johr!)ME weuri
#hmtschagguns und vorallem chh
gratulation dr musikanta wo tatkraftig-
trotz corona- flieBig gliabt hon und a
IeistungsabzeicQung abgleht hon!! miar
sen stolz of eu! &3

» Personen zeigen
» Emojis verwendet
» Viele Fotos

» Hashtags

5 Wo.

Q helgabitschnau ©

5 Wo. Gefallt1Mal Antworten

» Mitglieder markiert

» Ort verlinkt —— q

8 Gefallt rudigier_lena und
100 weitere Personen

12. SEPTEMBER

@ Kommentar hinzufugen ...

ikp



Inspiration
Videos

Events und Konzerte

~ LVEMITDEN
WABISCHEN 12!

v

P
schnips_mit_hut . Abonnieren 517 mv.schnaitsee + Abonnieren

Hallo Freunde! ‘v @ ... mehr Kleiner Riickblick vom letzten Sonntag. & ... mehr

tlv schnips_mit_hut - Original-Audio i sikanten - Bohmischer Traum Gasterlander Blasm

(@) Hashtag verwenden -
- ikp 1/




Inspiration
Videos

Feier- & Festtage

i) musikfrohsinnober... «+ Abonnieren i) musikfrohsinnober... - Abonnieren

We wish you a Merry Christmas £ ... mehr Die #MFOberburg wiinscht allen ein frohes... mehr

I'l musikfrohsinnoberburg - Original-Audio A v musikfrohsinnoberburg - Original-Audio

(©) Hashtag verwenden (©) Hashtag verwenden

ikp



Inspiration
Videos

Humor und Witz

—e———— ———

5‘;\) musikfrohsinnober... «+ Abonnieren 0 erpfenhauser_dorf... + Abonnieren

Wer kennt es nicht?@ ... mehr Und damit ein schonen Start ins... mehr

"l musikfrohsinnoberburg - Original-Audio AV m erpfenhauser_dorfmusikanten - Original-Audio &

(©) Hashtag verwenden () Hashtag verwenden

ikp



Beispiele
TikTok / Reels

erpfenhauserdorfmusikant

Erpfenhauser Dorfmusikanten

10 Folgeich 5422 Follower 79.5K Likes

GroRartige Blasmusik in minimalistischer Form @Ao ,Zschn“ out now Il

& open.spotify.com/artist/5SaM...

Videos & Gefallt

.1 "

> 6341K > 147K > 8019

S Tikcto

Musikanten
Challenge

1P ). J\ 7 | L} e A ' 1
\\K \\ '\“l ’ﬁ\l \3 s W iy }}).'
Lieder, die auf

mﬁften nicht fehlen =
: durfen .




Beispiele
Instagram

2

hm_tschagguns o B -

30 Beitrage 528 Abonnenten 1.445 abonniert

Harmoniemusik Tschagguns

Musiker/in/Band

zawas vo dr hm tschaggu uf Usra insta sita! do sahan drwas miar im johr vrtalt so
tuan. seins usfllig,proba odr an guata schluck nochnam supr konzert!
www.hm-tschagguns.at

Abonniert von eva.maria.poechler, jakob_peter, patrick.bahro und 1 weiteren

Termine £ ZOM WOH...

Events'&

[ BEITRAGE VIDEOS MARKIERT

Jungmusi...

FAHRZEUGWEIHE

Sonntag, 17. Oktober 2021
Feuerwehrhaus Gotzis

(EIHE & FRUHSCHOPPEN

INTERHALTUNG
tale

gemeindemusikgoetzis I B -

57 Beitrage 259 Abonnenten 74 abonniert

Gemeindemusik Gotzis 1824
Musiker/in/Band

I Musikverein
www.gemeindemusik-goetzis.at

BH BEITRAGE VIDEOS (E] MARKIERT

Harmoniemusik
Tschagguns

> 528 Abonnenten

Harmoniemusik
Bartholomaberg

> 259 Abonnenten

ikp



Belsplele
nstagram

buergermusik_silbertal T B - <l baerger_musik

Burgermusik Silbertal

45 Beitrage 1.679 Abonnenten 2.804 abonniert 62 Beitrige 547 Abonnenten 507 abonniert

Biirgermusik Silbertal Harmoni ik Bartholomiberg

Musiker/in/Band Musiker/in/Band

SILBERTAL IM MONTAFON AAseit 1928 > . O n n e n te n
www.bm-silbertal.at ? Sonnenbalkon des Montafons

14 49 Musikanten
youtu.be/4-Mstx7RXAU

Abonnier t von nicoontour, korinna_ganahl, wachter.andreas und 7 weiteren

Abonniert von korinna_ganahl, wachter.andreas, nataliedonz und 3 weiteren
Zomma,
o @ P
: = [} [}
Ofweg Atz gomr [... Ruassiga ... RuaBiga Fr... H a rl I IO n Iel I l u S I k
[ BEITRAGE © VIDEOS [Z] MARKIERT B h I -
_ | s . artholoméaberg
- )

> b4 7 Abonnenten

auf dem Widh -

ljruhschop‘v"s“
POz

ikp



Beispiele
Instagram

vacteriapale o IR - S p—— Trachtenkapelle Lech

51 Beitrage 696 Abonnenten 538 abonniert
150 Beitrage 554 Abonnenten 210 abonniert
Trachtenkapelle Lech 80 KKl
: urgermusik Klaus
#tklmehrgehtnicht
e > 696 Abonnenten
www.trachtenkapelle-lech.com 1
v

www.bmklaus.at

Abonniert von kathi_ann

e 3
a-w & ‘ 4
<]
Sommer 2... Weihnacht... Fischerfes... Marschpro... Weihnacht... ‘-@
il Herl

BM Klaus

& W

Burgermusik Klaus
o . > b5b4 Abonnenten

fH BEITRAGE VIDEOS MARKIERT

ikp
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Guideline
Socilal Media Foto & Film

» Tipps, Tricks & Facts fur Fotos
» \Well done & try again

ikp 27



Tipps & Tricks fur
Soclal-Media-Fotos

» Qualitat
> Smartphone-Bilder in hochster Qualitat reichen aus.
> Moglichst hohe Auflosung der Bilder.
* (ideal 72 dpi, mindestens 404 x 404).

» Belichtung
> Nicht gegen das Licht, sondern mit dem Licht fotografieren.
> So viel Licht wie moglich im Raum einschalten.
» Posing
> Personen vorteilhaft darstellen (von oben etc.)
> Gestellte Positionen sind oft sinnvoller
> Keine ,,Passfotos”, frohliche Gesichter
> Gruppenfotos — nicht mehr als 3-4 Personen
* Ausnahme GrolRgruppe

» Ziel fokussieren & scharf stellen ikp



Tipps & Tricks tur
Soclal-Media-Fotos

» Format

> Hoch- oder Querformat — eure Entscheidung. Aber daran
festhalten

» Look
> Auf Kleidung und Hintergrund achten
« Keine Muster (kleinkariert, gestreift, gepunktet etc.)

» Anzahl
> Mehrere Foto schielden und anschlieldend auswahlen

» Bearbeitung
> Bilder immer bearbeiten
> Immer denselben Filter und Stil verwenden
« Adobelightroom, Facebook, Instagram Layout, Instagram etc.

> Freigabe der Fotografierten einholen

» Handykamera verwenden (z.B. nicht Instagram-Kamera) ikp ./



Tipps & Tricks fur
Webvideos

» Qualitat (meist voreingestellt bei den neuen Smartphones)
> HD-Qualitat (1920 x 1080)
> MOV- oder MP4-Format
> Eine Bildrate von maximal 30 Bildern/Sekunde
> Stereoton mit 44.100 Hz

» Belichtung
> Nicht gegen das Licht filmen oder das Licht zu sehr im Rucken

> Speziell, wenn eine Person gefilmt wird, denn diese wird so die
ganze Zeit geblendet

» Anzahl & Menge
> Je nach Verwendung bzw. ob ein Schnitt gemacht wird
> Videos kurzer als 120 Minuten und kleiner als 4 GB

ikp



Tipps & Tricks fur
. Webvideos

» Format
> Querformat
 16:9 YouTube, Facebook (vgl. Fernseher)
> Quadratisch
e 1:1 Instagram

> Hochformat
« 4:5/9:16 Instagram TV

* 9:16 Snapchat-, Instagram- und Facebook Storys
(Smartphone Hochformat)

» Saubere Linse
> Klingt logisch, wird trotzdem oft vergessen

ikp



Tipps & Tricks fur
Webvideos

» Kulisse, Hintergrund & Look
> Auf Kleidung und Hintergrund achten
« Keine Muster (kleinkariert, gestreift, gepunktet etc.)
> Keinen zu aufgeregten/komplexen/unruhigen Hintergrund wahlen
> Sich bewegende Objekte konnen schnell storend wirken. Dart
schon oder spannend sein, besser nicht in der Putzkammer
» Bearbeitung
> Zumindest den Anfang und das Ende wegschneiden
» Klappt auch prima am Smartphone
> Mogliche Schnittprogramme
* Microsoft Movie Maker, Apple iMovie, Adobe PremierePro

» Freigabe der im Video zu sehenden Personen einholen

ikp 27



Tipps & Tricks fur
. Webvideos

» Bewegung

> Ruckartige oder schnelle Bewegungen sowie Schwenks
vermeiden

* Besonders beim Filmen mit dem Smartphone fallen
Bewegungen spater im Video unangenehm auf

> Tipp: Auf Arm abstutzen, gegen eine Wand lehnen und die
Ellenbogen so dicht wie moglich am Korper halten
» Ton

> \Wahrend dem Filmen mit dem Smartphone ist der
Kameramann*die Kamerafrau viel naher am integrierten
Mikrofon. Reden und Lachen verkneifen!

ikp



Tipps & Tricks fur
Webvideos

» Equipment
> Externes Mikrofon und Gimbal sind in der Anschaffung nicht all
zu teuer und verbessern die Qualitat der Aufhnahmen extrem
» Bildausschnitt

> Nicht jeder Bildausschnitt eignet sich fur jede Situation. Die
richtige Mischung macht’s. So wirkt das Video interessanter

ikp



Tipps & Tricks fur
Webvideos

Einstellung | Beschreibung Einstellung | Beschreibung

Gesicht oder
anderes Detall
Close-Up sichtbar;
vermittelt
Emotionen

Person in voller
Totale Groflde sichtbar;
viel Umgebung

Personen ab der
Brust sichtbar;
Interview-
Situation(en)

/wei Personen
Two Shot  gleichzeitig in
der Halbnahen

Halbnah

ikp



ovideos
| donel

Wirtschaftskammer Vorarlberg
35td. - @

@ Schon angemeldet? Der 6. Vorarlberger #Exporttag findet am 8. November statt. Infos dazu
von unserer Leiterin der AuBenwirtschaft in der #Wirtschaftskammer #Vorarlberg Mag.
Christina Marent. | Direktlink in den Kommentaren. - | AUSSENWIRTSCHAFT AUSTRIA

ikp 27




Tools
fur bessere Postings

ikp
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» Ein Tool fur Projektplanung und Organisation

R 7rellr

» Mit Kalender Redaktionsplanung im Blick behalten

» Bestens bel Abstimmungsprozessen im Unternehmen

» Einfach fur Agenturen oder Partner-Firmen

» Es gibt eine gratis Version

» Bel monatlichem Abo gibt es
noch mehr Moglichkeiten

» Trello

[0 Boards

Trainingsplan & Pt

§e)

® Aktuelle Woche

C} Trainingsphasen

—
Woche 31 - REKOM

-
Woche 33 - PEAK

=
Woche 34 - REKOM
(Hauptwettkampf)

00:45h Lauf

00:45h - lauf IV
01:00h - Swim Training B&S

00:45h Lauf


https://trello.com/

Tool bitly
' Bitly

» Onlinetool um URL's zu kurzen
» Super um lange Links zu verkurzen
» Kostenlos

» Vergleich

> https://www.ikp.at/ozapft-is-mal-anders-alkoholfrei-aber-
prickelnd-ikp-vorarlberg-startet-workshops/

> https://bit.ly/31Collk
» Links In Bio setzen (sieht schoner aus)

» Links in Facebook Posting einfugen

> Bitl

ikp



https://www.ikp.at/ozapft-is-mal-anders-alkoholfrei-aber-prickelnd-ikp-vorarlberg-startet-workshops/
https://bit.ly/3lCoIIk
https://bitly.com/

Tool 4% linktree

Linktr.ee

Linktr.ee

» Ein Tool, mit dem man die 1-Link Regel auf Instagram umgehen
kann

» Die App generiert eine separate Zielseite, auf der man
unterschiedliche Links eintragen kann

> Der Link wird in der Instagram Bio hinterlegt ke
» So haben die Nutzer die Moglichkeit, auf s
mehrere Seiten des Unternehmens zu
Workshops mit ikp Vorarlberg
Qe|angen e e

Aktueller Blogbeitrag

» Kostenlos fur einfache Nutzung

» | inktree

Leistungen

Homepage



https://linktr.ee/

App
MOJO

» App zum Storys erstellen, bearbeiten und kreativ umsetzen

» Es sind gratis Vorlagen verfugbar, die individualisiert werden konnen
> Schrift

> .0go
> Farbe

> LI ]

» Gratis = Nutzung von ausgewahlten Folien
» Abo: ca. 40 € im Jahr & alle Moglichkeiten stehen offen

ikp




A_pp
= Lightroom

» Bildbearbeitungs-App
» Viele Tools fur die Bearbeitung von Fotos

» Moglichkelt eigene Presets (=Filter) zu verwenden um Feed
Individuell zu gestalten

» Kostenlose Version fur das Smartphone reicht vollig
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Repost

» App um Fotos auf Instagram zu teilen
» Urheber-Account wird mit Wasserzeichen auf dem Foto

hinterlegt
» Kostenlos

1 3 tabeamagdalena




LE Unsplash
Tool

s Unsplash

Unsplash
» Internationale \Website fur Fotos,

» Urheber stellen der Online-Community ihre Bilder fur eine kostenlose
Verwendung zur Verfugung

» Fuhrende Quelle fur Bilder im Internet
~ " Achtung:
» Selbstgemachte Fotos sind immer besser als Stockbilder

» Immer die Bildquelle angeben
(egal ob Blog, Website oder SoMe Posting)

» Unsplash

ikp 7



https://unsplash.com/

WeTlranster statt we
& \WVhatsApp

» Werden Fotos oder Videos uber WhatsApp verschickt, verlieren sie an
Qualitat

» Um das zu umgehen, gibt es die Plattform WeTransfer
» Hier konnen grofde Dateien in eine Cloud geladen werden

» Diese werden per generiertem Link oder gleich an eine Mailadresse
versandt.

» = kein Qualitatsverlust

» Die kostenlose Version reicht fur den seltenen Gebrauch, werden aber oft
grol3e Inhalte versendet, empfehlen wir das Abo

ikp



Nr personliches
Ikp Team

Martin Dechant | Geschaftsfuhrer

+43 bh72 398811
martin.dechant@ikp.at

Katharina Schneider | Social Media

Management
.‘ 'f S' +43 5572 398811-15
1.\ J katharina.schneider@ikp.at

Alle Rechte dieser Prasentation liegen bei ikp Vorarlberg. Es ist nicht gestattet, Ideen, Textinhalte — auch nicht auszugsweise — oder Bilder daraus ohne ausdruckliche Genehmigung
des Urhebers zu kopieren, zu drucken und zu verteilen. Auch die kommerzielle Verwertung der Prasentation ohne ausdrickliche Genehmigung des Urhebers ist nicht gestattet. |kp///
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